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—| objetivo es crear una imagen
nara The Umbrella Corporate

V SuUs fres marcas que transmitan
al cliente servicio, tranquilidad
y constante evolucion.




1. Introduccion
2. Analisis estratégico

3. Proceso creativo
4 Marca



21.Brand
Scope

1. CARACTERISTICAS

2. BENEFICIOS RACIONALES
@ 3. BENEFICIOS EMOCIONALES
@ 4. OWNABLES
@ 5. PERSONALIDAD
@ 5. VALORES
@ 7 KEY PROMISE

The Umbrella

Corporate ofrece
a sus clientes

tranquilidad, servicio
y una constante
evolucion.

Mantenimiento

Asesoramiento Servicio
y consultoria en tu zona IX

Proactividad

mediatez
Imageny
comunicacion ) Numero 9
Cercania
lidad
becializacion Servicio
Formacion
Umbrella
v Innovacion
Optimizacion  do

de los recursos S FlElEl

Servicios Madrid

digitales Productos

digitales



2.2.Marcas de referencia

BBVA IBERIA g

Innovacion Servicio Tranquilidad
(constante evolucion)
MR/ NETFLIX %55 Nestie.

Innmediatez S/P Digitales Confianza
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2.5.Marcas que usan el paraguas como simbolo

4, 5

UNVIBRELLA

CORPRORATION

-y

UMBRELLA
ACADEMY

GMBRELLA

INTERNATIONAL LEGAL

umbrello

CAMBRIDGE UMBRELLA
+ COMPANY »

2 7}
Umbrelld

w72

MA N cafeminds

nnnnnnnnnnnn
FLEASE TAGLINE HERE
Q YOURBRAND

EEEEEEEEEEE

citigroupl

Umbrello

EEEEEEEEEEEE



Si buscamos diferenciacion

para nuestra marca...
:Necesitamos realmente un
simbolo con un paraguas? T
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Nos hemos basado en el
concepto de paraguas y en
la sintetizacion del simbolo.

="
WIKIPEDIA

La enciclopedia libre

Un paraguas es un objeto para protegerse de la lluvia. Estd formado por una superficie concava desplegable,
normalmente de tela impermeable o plastico, sujeta a una superficie de varillas dispuestas alrededor de un eje
central rematado en uno de sus extremos por una contera que le sirve de apoyo, y por el otro lado terminado
en un mango o pufo, adecuado para llevarlo con una mano.



lgual que el codigo visual de |a
proteccion a la lluvia de una casa
es un tejado, o sea, un triangulo...

7\




..el codigo visual de |a proteccion
a la lluvia de un paraguas, s un

semicirculo.



3.1. Construccion del simbolo

Hemos utilizado el concepto INFORMATIX
de sintetizacion del paraguas,
y lo hemos aplicado en la INNOWN

letra O de los logotipos.

0" O

PANORAMIX




3.2. Construccion del logo

Hemos seleccionado la tipografia
Zirkon desarrollada en 2018 por el
suizo Tobias Rechsteiner, y hemos

modificado alturas y kerning para B d b
conseguir personalidad propia. ra n e r

New Jade



3.3. Cromatismo

Utilizamos los azules como
gama de color. Un azul oscuro
profundo y un complementario
para generar contrastes.
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Colores corporativos

THE UMBRELLA

CORPORATE INFORMATIX
PANTONE' PANTONE’
7703 C 7738 C
INNOWN
PANTONE®
605 C
PANORAMIX

PANTONE®
7625 C

PANTONE"
2758 C



Tipografias corporativas

PRINCIPAL

GT Zirkon Medium

Uso para la denominacion de marca.

SECUNDARIA

‘Eg%¢MV{/%ﬁ@{%

Uso para los claims de marca.

RESTO DE USOS

Roboto

Resto de usos.

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgqrstuvwxyz
0123456789€8%&/()=2¢il*,;.:-+

Roboto es una familia de fuentes tipograficas
desarrollada por Google como fuente del sistema
operativo movil Android 4.0. Google describe la
fuente como “moderna, pero a la vez accesible”
y “emocional”. Toda la familia de fuentes ha sido
liberada bajo la licencia Apache4.



Simbolo como quinto elemento

Se puede usar el paraguas
COmMOo quinto elemento
en algunos materiales de

comunicacion.
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innown

Consultoria de Innovacian
en The Umbrella Corporate.
www.innown.es

o
IGTV

asesoramiento  consultoria equipo

=



The

Umbrella”™
Corporate

PRESENTACION CORPORATIVA
FEBRERO 2020




' The

Umbrella”
Corporate







