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=l objetivo es crear una imagen
para The Umbrella Corporate

y SuUS tres marcas que transmitan
al cliente servicio, tranquilidad
y constante evolucion.
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21.Brand
Scope

1. CARACTERISTICAS

2. BENEFICIOS RACIONALES
@ 3. BENEFICIOS EMOCIONALES
@ 4 OWNABLES
@ 5. PERSONALIDAD
@ 5. VALORES
@ 7 KEY PROMISE

The Umbrella
Corporate ofrece
a sus clientes
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2.2.Marcas de referencia

BBVA IBERIA g

Innovacion Servicio Tranquilidad
(constante evolucion)
MRVY NETFLIX V5% Nestle.

Innmediatez S/P Digitales Confianza
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ROpa Casual

Tranquilo
Y Activo

Fiesta
VIP

Tesla
Azul Oscuro

Casa
Mlmma“Sta



AVIATION
: T E
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2.5.Marcas que usan el paraguas como simbolo
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Si buscamos diferenciacion

para nuestra marca...
(Necesitamos realmente un
simbolo con un paraguas? T
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Nos hemos basado en el
concepto de paraguas y en
la sintetizacion del simbolo.
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WIKIPEDI
La enciclopedia libre

Un paraguas es un objeto para protegerse de la lluvia. Estd formado por una superficie concava desplegable,
normalmente de tela impermeable o plastico, sujeta a una superficie de varillas dispuestas alrededor de un eje
central rematado en uno de sus extremos por una contera que le sirve de apoyo, y por el otro lado terminado
en un mango o puiio, adecuado para llevarlo con una mano.



lgual que el cédigo visual de |a
proteccion a la lluvia de una casa
es un tejado, o sea, un triangulo...
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..el codigo visual de |a proteccion
a la [luvia de un paraguas, €s un

semicirculo.



3.1. Construccion del simbolo

Hemos utilizado el concepto INFORMATIX
de sintetizacién del paraguas,
y lo hemos aplicado en |a INNOWN

letra O de los logotipos.

oJialie

PANORAMIX



3.2. Construccidn del logo

Hemos seleccionado la tipografia
Zirkon desarrollada en 2018 por el
suizo Tobias Rechsteiner, y hemos

el Sl Brandberg
ARNV/I
New Jade HIVI V I




3.3. Cromatismo

Utilizamos |los azules como
gama de color. Un azul oscuro
profundo y un complementario
para generar contrastes.
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Colores corporativos

THE UMBRELLA
CORPORATE

INFORMATIX

PANTONE® PANTONE"
7703 C 7738 C
INNOWN
PANTONE"

605 C

PANORAMIX

PANTONE"
7625 C

PANTONE’
2758 C



Tipografias corporativas

PRINCIPAL

GT Zirkon Medium

Uso para la denominacion de marca.

SECUNDARIA

Eogoncd (ol

Uso para los claims de marca.

RESTO DE USOS

Roboto

Resto de usos.

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789€8%&/()=2¢i!*,;.:-+

Roboto es una familia de fuentes tipograficas
desarrollada por Google como fuente del sistema
operativo movil Android 4.0. Google describe la
fuente como “moderna, pero a la vez accesible”
y “emocional”. Toda la familia de fuentes ha sido
liberada bajo la licencia Apache4.



Simbolo como quinto elemento

Se puede usar el paraguas
COMO quinto elemento

en algunos materiales de
comunicacion.
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Panoramix

Abo Recent update

Ul Design studio focussed on start-up projects, and SAAS solutions.

We get startups started & businesses moving; based in London, Every
Interaction designs user- experiences and interfaces for start-ups and innovative
businesses

Crafting simple solutions to complex problems; we're all about the detail, as UX
esign specialists we're here to help craft your ideas into something beautiful
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innown

457 76K

posts followers

U mxrmmn

Innown
Consultoria de Innovacion
en The Umbrella Corporate.

www.innown.es
.
IGTV asesoramiento  consultoria
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